Motto:

Nejvétsim luxusem dnedni doby je byt mimo dosah.
A béhem chvil off-line tu pro néco nebo pro nékoho opravdové byt.

Miriam Meckelova
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ZVUK NEBO HLUK?

V prubéhu dne zaci proziji aktivity, které je vedou k pochopeni hluku jako nevitané, nepfretrzité
pusobici soucasti naSeho zivotniho prostfedi. Hluk je pojiman jako negativni dusledek lidské Cinnosti a
naseho zivotniho stylu, ktery ohrozuje zdravi ¢lovéka a naruSuje celkovou rovnovahu zivotniho prostfedi.

Do protikladu ke hluku jsou zafazeny aktivity, ve kterych zaci vnimaji krasu zvuku pfirody i hudby
a vyznam zvuku pro nas$ zivot. Soucasti dne jsou také aktivity, které maji za cil upozornit zaky na dar
sluchu a pfiblizit jim svét nevidomych a neslySicich.

Pti pfipravé tematického dne Ize vyuzit a propojit jen vybrané aktivity.

BRI ; i
KRiP |
BUM! f

Tematicky den, FZS Hélkova, Olomouc Den proti hluku, FZS Halkova, Olomouc

Informace pro ucitele

Den uvédoméni si hluku (International Noise Awareness Day) navazuje na Mezindrodni den proti
hluku (vyhlasuje ho Svétova zdravotnicka organizace) a ma za Ukol upozornit na negativni dopad
dlouhodobého pusobeni hluku na lidsky organismus.

Nejedna se pouze o tradi¢ni hluk z tovaren a dopravy, ale i tzv. hudebni hluk, ktery zatézuje nase
zivotni prostfedi hudbou reprodukovanou proti vuli nezu€astnénych osob. Hudba nevhodnym uzivanim
ztracl smysl a stava se soucasti akustického smogu. Velmi vyrazna je také hlasitost televiznich reklam.
Hluk pusobfi skodlivé nejen na sluchovy analyzator, ale i na fadu dalSich funkci lidského organizmu.

Zeleny ¢&tvrtek je podle kfestanské tradice dnem, kdy ,odleti zvony do Rima a nastane ticho®. My
vSichni Zijeme v hlu¢ném prostfedi zbytecné a tento den je tedy dnem, kdy mame hledat ticho.

Cesky Den uvédoméni si hluku vyhlagovalo od roku 1996 sdruZzeni Hudekos. SdruZeni aktudlné
oznamilo, ze v roce 2012 se Den uvédoméni proti hluku konal naposled. Duvodem je nepochopeni
a nezajem ze strany vétSinové Ceské spoleCnosti, ktera si ticha nevazi a negativni dopady hluku ji
vlastné nevadi.

(http://www.zapnimozek.cz/dnes-si-doprejte-luxus-jmenem-ticho)

Hudebné-ekologické sdruzeni Hudekos sdruzovalo specialisty v oboru hudby, akustiky, Iékafstvi,
ekologie, psychologie, ale i laické pratele hudby. Shromazdovalo odborné materialy, fakta
a argumenty, poskytovalo informace a metodickou pomoc zdjemcum o tuto problematiku.

Zaci popi&i negativni vliv hluku na lidské zdravi.

Zaci vyjmenuji zasady etrného ,zachazeni se svym sluchem, popi&i, jak se Ize chranit nadmérné
hlukové zatézi.

Zaci argumentu;ji proti nadmérné hlukové zatézi.

Z4&ci prozij rizné podoby zvuku, aktivni naslouchani a ztigent.

Z4ci vysvétli vyznam sluchu pro zdravé i hendikepované lidi.

6 vyucovacich hodin.

89
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PREHLED AKTIVIT TEMATICKEHO DNE:

Aktivita Metoda/forma Cas | Pomiicky — slozka — DVD 1
1. Zvuk nebo hluk? § Poslech a diskuze o skladbach 5 minut | Soubor se skladbami
o) Pendereckého,
@ PC s reproduktory
2. Jak se citi$ aneb § VyjadFenf pocitti gestem, pohybem |5 minut | Zadné
ma ocekavani o)
a
3. Zvukové bingo 9 SoutéZ pro skupiny, poznavani 20 minut | Soubor zvuku z filmu, zvuky
G zvukd z rdznych prostfedi a témat béznych Cinnosti,
> e
O PL 1 — Zvukové bingo,
[m)] o .
W Soubor zvuku bingo,
- Text 1 — Odkazy na zvuky
4, Ruzné podoby zvuku | @ Prace s textem ve skupinéch, 30 minut | PL 2 — rozstfihané
& kritické &tenf a interpretace podstaty texty vytisténé
Q obsahu, sdileni osobnich zkuSenosti na ruznobarevnych
o papirech
D
5. Co Sumi v musli? @ Prozitkova aktivita, hledani asociaci |7 minut | Velka musle
& a souvislost
>
o
(|
L
>
D
6. Zvuky noci P Poslech a poznavan hlast Zivogichti| 15 minut | Soubor zvukd Zvuky noci,
é PC s reproduktory,
o) tuzky a papir do dvojic
@
>
D
7
7. Sluchové pexeso % Hledani dvojic podle zvuku 5-7 Krabicky napt. od filmud
= minut napinéné rdznym
2 materidlem
L
>
D
5 ~
8. Netopyfi E Hra 10 minut | Satek
>
o
[a)]
L
>
D
9. Test slySitelnosti & Intenzivni naslouchani, diskuze 10-15 Soubor zvuku - test sluchu,
& 0 mozné souvislosti pogkozenf minut PC s reproduktory
% sluchu a Zivotniho stylu
i
>
D
10. Nebezpecna hlasitost @ Pokus, ukazka z filmu a diskuze 15 minut | Gumicky,
Z 0 mozném poskozeni sluchu (az 30 chrani¢ sluchu,
3 minut PC s reproduktory
3 v8echny | pro ukazku filmu dle odkazu
3 aktivity)
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Aktivita Metoda/forma Cas Pomucky
11. Vyznam zvuku @ Hledani zdroje zvuku, orientace 10-15 Ozvuceny mi¢, jednoduché
pro zivot & Vv prostoru podle zvuk, minut rytmické nastroje,
g diskuze a sdileni pocitd satky
i
>
D
12. Komunikace @ Predavani sdéleni bez zvuku 10 minut | PL 3 — kartiCky se slovy
bez zvuku é — artikulace k artikulaci, kolicky na
S pfipevnéni
S
>
D
13. Uméni naslouchat @ Individualni naslouchanf a sdileni 20 minut | FK 6a-6j, Obrazky
a vyznam ticha & prozitku, pfifazovani obréazku S rtzné hlu¢nymi nebo
% prostfedi a decibelového vyjadfent tichymi misty,
& hlucnosti PL 4 — Kkarticky
o Zdroje hluku a hlasitosti
14. Praktické méfeni @ Praktické méreni zvuk( hlukomé&rem, | 30 minut | PL 5 — Zvuk — hluk,
hluku a prace & vyhledavani hlugnych a tichych mist hlukomeér
s pracovnim listem 3 ve zndmém prostred,
@ diskuze o tom, jak chranit svuj sluch
D
15. Doprava jako zdroj | % Diskusni aktivita a hledani fesenf 20 minut | PL 6, 7, 8 — texty
hluku é problému, argumentace do skupin
o
(|
S
>
D
16. Zavérecna reflexe Y T-graf: Zvuk pomocnik — z&aSkodnik, |20 minut | Flipovy papir a fixy nebo
ﬁ poslech dryvku Ucho, tabule a kfida,
& kviz ke Dni uvédoméni si hluku PL9, PL 10

Dalsi naméty k tématu

Ruzné druhy aktivit dle vybéru

PL 11, PL 12, PL 13

PRUBEH TEMATICKEHO DNE (popis jednotlivych aktivit)

Organizace:

Organizace tematického dne zalezi na podtu ucastnikl (zda se jedna o tfidni, ro¢nikovou nebo
celoskolni zalezitost) a také prostorovych podminkach Skoly.
Je mozné, aby skupina déti absolvovala postupné jednotlivé aktivity v navrzeném pofadi, ale je také
moZzZno z nabizenych aktivit vytvofit stanovisté, na kterych se budou postupné stfidat zucastnéné skupiny.
Obé varianty byly vyzkouSeny v praxi a dobfe funguji. Prvni varianta byla ovéfena ve formé tfidniho
tematického dne a ve druhém pfipadé byl Den uvédomeéni si hluku realizovan jako Den otevienych dvefi

i s ucasti rodicu.

Na podobnou akci muzeme pozvat rodi¢e napfiklad basnickou:

Tuky, tuk, to je zvuk!

Zvuky pozna kazdy kluk.

Bum a prask, trisk a krach,
z hluku maji ouska strach.
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Na uvod dnesniho dne nas Cekéa hadanka.

1. Zvuk nebo hluk... i filharmonie mdze znit neptijemné
ClL: Zak slovné formuluje svoje pocity pti poslechu hudby.
CAS: 5 minut.

POMUCKY: Soubor na DVD 1 se skladbami Pendereckého (Ize také vyuzit skladby Stravinského), PC
s reproduktory

POPIS AKTIVITY:

Pustime zakum kratkou hudebni ukazku a potom se zeptame, co si mysli, Zze slySeli. Byla to hudba
nebo spi§ nepfijemny hluk? Ddle se ptame, jaké pocity v nich ukdzka zanechala, a nechame Zaky, aby
své dojmy vyjadfili nahlas.

Informace pro ucitele

Zvuk je z fyzikalntho hlediska mechanické postupné podélné vinéni. Vinéni je chvéni (vibrace)
molekul vzduchu. Diky t&émto vibracim se nepatrné meéni tlak vzduchu, ktery pocitujeme na svych
usSnich bubincich. Zachyceny zvukovy impuls je podnétem. Tyto podnéty drazdi urcita mista mozku,
coz muzeme posoudit jako liby nebo nezadouci uUcinek.

Dvé nejzakladnéjsi charakteristiky zvuku jsou jeho frekvence f (Hz) a hladina intenzity zvuku L
(dB), kterou muzeme pro jednoduchost nahradit ,,hlasitosti.

Hlukem muzZzeme nazvat kazdy nechtény zvuk, ktery ma ruSivy nebo obtézujici charakter, také
pokud ma Skodlivé Ucinky bez ohledu na intenzitu. Pro nékoho pfijemny zvuk (napf. jeho oblibena
hudba) je pro druhého obtézujici hluk.

Lidé jsou ke zvukovému znecisténi prostfedi razné citlivi. Néktefi lidé jsou schopni pfi velmi hlasité
hudbé fesit rovnice, dalsi by se v takovém prostfedi nedokazali soustfedit ani na domaci prace.

Muzi obecné snaseji vétsi hluk |épe nez Zeny, ale kdyz se potfebuji soustfedit, vadf jim i nizsi hladina
hluku. Sevefané se hluku vyhybaji, zatimco Italové jsou v hluéném prostfedi jako ve svém zivlu.

Tolerance vac¢i hluku ma také emocni rozmér — mira nasi snasenlivosti zvyseného hluku je spojena
s nasSim vztahem ke zdroji tohoto hluku. Jestlize hlasité place kojenec, vnima jeho matka tento hluk
jinak nez sekacku, kterou pravé zapnul nepfijemny soused.

2. Jak se citiS aneb ma oc¢ekavani
ClL: Zak vyjad¥ svoje pocity pohybem téla (bez zvuku).
CAS: 5 minut.
POMUCKY: Z&dné.
POPIS AKTIVITY:
Vyzveme zaky, aby zkusili vyjadfit své pocity, se kterymi vstupuji do tematického dne. A pfesto, Ze
(nebo pravé proto?) se den bude tykat zvuku, vyzkousime si komunikaci bez zvuku.
K vyjadfeni svych oCekavani a pocitu mohou zaci vyuzit gesta, grimasy nebo pohyb svého téla.
3. Zvukové bingo

ClL: Zak si uvédomuje, jak fungujl zvukové asociace. Z&k cviéi schopnost soustfedit se a pozorné
naslouchat.

MOTIVACE: Zvuky na nds pusobi prakticky nepretrzité 24 hodin denné. VétSinu z nich nevnimame, ale
ony na nas stejné podprahové pusobi. Mnoho zvukd tak mame spojeno s néjakou konkrétni situaci,
vzpominkou nebo zazitkem. Na nékteré jsme davno zapomnéli a ony se vybavi pfi poslechu melodie,
znélky, zvuku.
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DOPORUCENY CAS: 20 minut.

POMUCKY: Soubor zvukl z filmu, zvuky b&Znych &innosti nebo prezentace Zvukové Bingo z DVD 1,
pracovni list 1 — Zvukové Bingo, Text 1 — odkazy na zvuky.

POPIS AKTIVITY:

Kazdy z&k dostane pracovni list 1 — &tverec s 3x3 poli¢ky. Do poliCek kazdy zak napiSe libovolna &isla
od 1 do 33. Ted je dulezité sledovat prezentaci, Cisla na snimcich jsou Cisla zvukd. Pokud poznate,
0 jaky zvuk jde, napiste jeho ndzev k Cislu do hraci karty. Bingo ziskava ten, kdo spravné ur&i aspon
jeden fadek, sloupec nebo Uhlopficku.

VARIANTA PRO SKUPINY: AZ KViz
Obdobny princip se vyuziva pfi hfe AZ kviz. Je tfeba si pfipravit trojuhelnikové schéma s ruznymi
zvuky. Jde o idedlni aktivitu pro interaktivni tabuli. Odkazy na zdroje zvuku najdete v pfilohach Text 1.

4

Zvukové bingo, pokyny a PL, FZS Halkova, Olomouc AZ kviz, FZS Halkova, Olomouc

4. Ruzné podoby zvuku

CiL: 2ék vybere z textu kliCové sdéleni a prezentuje ho spoluzakum.
gék popiSe ruzné podoby a ucinky hluku.
Z4ak uvede obdobné pfiklady z vlastni zkusenosti.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 30 minut.
POMUCKY: Pracovni list 2 — rozstfihané texty vyti§téné na ruznobarevnych papirech.

POPIS AKTIVITY:

Zaci ve skupindch dostanou nadpisy k rlznym textim, které jsou vétsinou vybrané z novinovych
¢lanku. Rozstfihané texty jsou schované ve tfidé nebo vymezeném prostoru. Skupiny nejprve hledaji
v8echny poschovavané casti a text seskladaji, pfectou. Domluvi se na tom, co je podstatou sdéleni.
Kratce ve skupiné prodiskutuji jeho obsah a nasledné jej budou velmi stru¢né prezentovat ostatnim.

Ruzné podoby zvuku Sklddani textd, FZS Halkova, Olomouc Texty k riznym podobdm zvuku
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Zdroje:

Jak se branit proti nadmérnému hluku. Ekolist.cz [online]. 2007 [cit. 2012-12-01]. ISSN 1802-9019.
Dostupné z: http.//ekolist.cz/cz/zelena-domacnost/rady-a-navody/jak-se-branit-proti-nadmernemu-hluku
Studie: ocedny jsou pro velryby a delfiny moc hlu¢né. Aktudlné.cz [online]. 2007 [cit. 2012-12-01].
Dostupné z: http://aktualne.centrum.cz/priroda/clanek.phtml?id=616730

Hluk bude trapit zase vic lidi, zvysi se limity. Denik.cz [online]. 2011 [cit. 2012-12-01]. Dostupné z:
http.//www.denik.cz/z_domova/hluk-bude-trapit-zase-20110106.htm!

Ryby stéle vice ohrozuje hluk vyvolany ¢lovékem. IHNED.cz [online]. 2010 [cit. 2012-12-01]. Dostupné z:
http://tech.ihned.cz/veda/c 1-43988430-ryby-stale-vice-ohrozuje-hluk-vyvolany-clovekem

Nova dan pro obc¢any: vétsi hluk za levnéjsi beton. Strana zelenych [online]. 2010 [cit. 2012-12-01].
Dostupné z: http://www.zeleni.cz/media/aktuality/nova-dan-pro-obcany-vetsi-hluk-za-levnejsi-beton/

5. Co Sumi v musli?

ClL: Zak nasloucha zvuku, hledd asociace, moZné souvislosti.
Zak vysvétli pavod zvuku v musli z fyzikalniho hlediska.

Co slysime v musli? Lidé Fikaji, ze slySi more, od kterého si musli pfivezli. JenZze mofe v nich skute¢né
nesumi — tak co je tedy pfi¢inou téchto zvuku?

DOPORUCGENY CAS TRVANI: 7 minut.
POMUCKY: Velkda musle.

POPIS AKTIVITY:
Zaci sedf v kruhu, posilaji si musli a poslouchaji zvuky uvnitf. Ptame se jich, co slysime v musli... Je to
more? Mluvime o musli, vysvétlujeme zjednodu$ené princip zesilovace.

Informace pro ucitele

Musle se svymi velice hladkymi a pomérné tvrdymi sténami ma idealni tvar jako zesilovac zvuku.
Musle predstavuje zvukovy rezonator, v némz rezonuje nékolik zvukovych pasem. To jsou ty Sumy,
které pak slySime zesileny jako zvuk more, pfilozime-li musli k uchu.

Za normalnich okolnosti zesiluje vSechny zvuky, ale my je neslySime, protoZe ji mame u ucha.
Musle na uchu tlumi vS8echny venkovni zvuky a my v ni slySime tiché Suméni své vlastni krve.
Kdybychom zustali v absolutnim tichu, slySeli bychom tam dokonce tlukot viastniho srdce.

6. Zvuky noci

ClL: Z&ci rozpoznaji zivocicha podle zvuku.
Z4aci vyjadri své zazitky a pocity spojené s nocnimi zvuky.

MOTIVACE: Uz jste nékdy byli v noci v lese? LiSi se néjak no¢ni les od lesa ve dne? Nebdli jste se
neznamych zvuka?

Potmé nevidime tak dobfe jako ve dne a pfepneme vnimani vice na sluch... slyS§ime i to, co ve dne
nepostfehneme. Svét se zklidni a nékteré zvuky jsou vyraznéjsi a mohou byt i désivé. Co mohou
znamenat rtzné zvuky Zivo&icht v ptirodé? Ulek, varovani, lakanf...?

Pfedstavme si, Ze jsme v no¢nim lese a zkusme odhadnout, jakd zvifata jdou pravé kolem nas.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 15 minut.
POMUCKY: DVD 1 — Zvuky noci, PC s reproduktory, tuzky a papir do dvojic.
POPIS AKTIVITY:

Zaci ve dvojicich pozndvaji zvuky (hlasy) Zivogichu, které postupné poustime. Dvojice si ke kazdému
hlasu zapisuji svuj tip. Nikdo nic nekomentuje, po posledni ukdzce provedeme spolecné kontrolu.
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7. Sluchové pexeso

ClL: Zak rozpozné stejnou barvu zvuku.
Zak urc¢i rizné materidly podle zvuku.
Zak vyuziva neverbalni komunikaci ve spolupréci se spoluzaky.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 5-7 minut.

POMUCKY: Krabi¢ky (napfiklad od lékud, filmua
nebo Kinder vajicek) s ruznym materidlem uvnitf
(napf.: ruzné druhy seminek, voda, kaminky
a dal§i materialy), vzdy dvé nebo tfi krabi¢ky maijf
stejny obsah.

POPIS AKTIVITY:

Kazdy zak dostane malou krabi¢ku s neznamym
obsahem. Kdyz krabi¢kou zahrkd, ozve se zvuk
pohybujiciho se obsahu.

Kazdy zak nejprve odhaduje, co ma v krabi¢ce
(svUj tip si necha pro sebe) a potom se mlcky
vydava po tfidé a hleda spoluzéky se stejnym ¢
obsahem krabicky. 4 : o

Ve vzniklé dvojici nebo trojici si sdéli své tipy : '

a zkontroluji je opatrnym otevfenim krabicky. Zvukove pexeso, FZS Halkova, Olomouc

8. Netopyri

ClL: Zak se orientuje podle sluchu.
Zak vysvétli pojem ultrazvuk, infrazvuk, princip echolokace.

MOTIVACE: Rozeznavani zvuku je dulezité nejen pro lidi, ale také pro zvitata. Néktera zvifata ovSem
vydavaji zvuky, které Clovék neslysi, protoze lidské ucho tyto zvuky neni schopné zachytit. Vite, jak se
fika tomuto zvuku? Znate néjaké takové zvite?

Napfiklad netopyfi vydavaji zvuk, ktery lidské ucho neni schopno zachytit, tzv. ultrazvuk. Netopyfi jsou
vybaveni vnitfnim sonarem, ktery vyhodnocuje odrazeny ultrazvuk a umozriuje tak netopyrovi orientaci ve tmé.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 10 minut.
POMUCKY: Satek.

POPIS AKTIVITY:

Zac¢iname v kruhu, v8ichni zZaci stoji. Jeden zak (netopyr) ma zavazané oci Satkem a jeho ukolem je
dostat se z kruhu spoluzakd do ,netopyfi jeskyné®. Jeskyné je mimo kruh a z kruhu vede jeden pruchod
(misto, kde nikdo nestoji).

Netopyr se orientuje echolokaci, a to tak, Zze kdyz tleskne smérem k nékomu ze spoluzaku stojicich
v kruhu, doty¢ny mu odpovi také tlesknutim. To je pro netopyra informace, ze pfed nim je neprichodna
sténa a netopyr se otali v kruhu a zkousi jiny smér.

Timto zpusobem najde prachod do jeskyné. Podle zdjmu a Casu muzeme vymeénit vice zaku.
Po skoncenf hry se zaku ptame, co védi o ultrazvuku: Uz jste slySeli tento nazev? V jaké souvislosti?

Informace pro ucitele

Echolokace je zpusob orientace netopyrud a nékterych dalSich zivoc¢ichd (salangany, delfin,
hmyzozravci). Je zalozeny na vyhodnocovani ozvény vlastnich zvukovych signdld. Timto se ziskajf
informace o poloze v prostoru. Netopyfi piskot dosahuje az 20 000 kmitt za sekundu.

Sonar je nastroj, ktery umoznuje orientaci. Jeho dosah je 5-500 m a je ovlivnén teplotou
a tlakem vzduchu. Ponorky se orientuji podobné, vyuzivaji sonar, ktery pocita, za jak dlouho se vrati
odrazeny zvuk. Lidské ucho vnima zvuky v intervalu 16 az 20 000 Hz.
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Ultrazvuk je zvuk s frekvenci vy$si nez 20 000 Hz. Pro lidstvo velmi uzitecny jako:
e Pomocnik Iékaru:
Ultrazvukové pulzy umi rozbit ledvinové kameny. Jejich vibrace roztfisti kameny, ale neposkodi
okolni mékkou tkan.
Pfi ultrazvukovém vySetfeni muze |ékar zkontrolovat, zda je dosud nenarozené dité v poradku.
Obrazky ditéte z bficha maminky ziskava |ékar pomoci pfistroje podobného sonaru. Pristroj
pfevadi zvukové viny na obraz.
e Pomocnik pfi ¢isténi (mechanické naruSovani povrchu pfedmétu prudkym narazem).
e Pomocnik pfi vycviku psu: pes slysi zvuk az do 100 kHz, a tak slysi i ultrazvukovou pistalku.
Infrazvuk je zvuk o frekvenci nizsi nez Sestnact hertzd.
Je to zvuk s tak nizkym kmitoctem, Ze ho lidské ucho nesly$i. Hranice mezi infrazvukem
a slysitelnosti neni presna, ale je to cca 16-20 Hz. K dorozumivani ho pouzivaji napf. hrosi, aligator,
okapi nebo nosoroZci. Clovék nevnimd infrazvuk sluchem, ale vibracemi. Infrazvuk mu muze
zpusobit vazné zdravotni potize, napriklad infarkt nebo zavrate.

9. Test slySitelnosti

ClL: Zak si na zéklad& vlastni zkugenosti uvédomi nebezped&i pogkozeni sluchu negetrnym chovanim
ke svym usim.

MOTIVACE: Ptame se Zaku: ,Jak je mozZné, Ze nékdo urcity zvuk slysi a nékdo ne?”.
DOPORUCENY CAS TRVANI: 10-15 minut.

POMUCKY: DVD 1 — nahrdvka zvukd na rtznych frekvencich (kazdd frekvence by méla byt sly$itelna pro
urc¢itou vékovou kategorii), PC s reproduktory.

POPIS AKTIVITY:
Ucitel postupné pousti jednotlivé zvuky, zaci naslouchaji a kdo uslysi zvuk, pfihlasi se. Kontrolou muze
byt opakované pousténi a dotaz, kolikrat posluchaci zvuk slySeli.
Casto se stavé, ze patndctileti Zaci neslysi zvuk,
ktery by mél slySet i osmnactilety ¢lovek.
Nasleduje diskuze o pocitech téch, ktefi zjistili, ze
jejich sluch jiz nenf tak citlivy jako sluch spoluzaku.

Informace pro ucitele

Abychom slySeli zvuk, tak vibrace musi mit
frekvenci cca mezi 20 Hz az 20 kHz.

Ucho je orgéan, ktery se sklada z bubinku,
kladivka, kovadlinky a tfrminku.

Bubinek je blana, ktera je v prabéhu zivota
stale méné pruzna, a tak pfirozené Clovék
meéne slysi ve stafi. Na blanu je napojen systém
pak: kladivko, kovadlinka, tfminek — tento
systém prenasi vibrace na sluchovy nerv.

10. Nebezpeéna hlasitost

ClL: Zék popise specifika Zivota lidi s poskozenym sluchem.
Zak prozije pocity Clovéka s poskozenym sluchem.

DOPORUCENY CAS TRVANI: V&echny &&sti celkem cca 30 minut.

POMUCKY: Gumitky pro kazdého u&astnika (0,5 cm tlusty prouzek gumy), Spunty, vata do usi nebo
chranic¢e sluchu, ukazka z filmu Ve stinu Beethovena, PC s reproduktory.
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BRAINSTORMING

Co muZe zpusobit, Ze nékdo nékteré zvuky neslysi? (Opotfebeni vékem, poSkozeni necitlivym
zachdzenim s pfistroji, vystaveni sluchu nepfiméfenému zatizeni — doprava, pracovni stroje, nemoc,
hluchota.)

Premysleli jste uz nékdy nad vyznamem sluchu pro nas Zivot?

Casto si vyznam tohoto daru plné neuvédomujeme a nebezpedné zachdzeni s hlasitosti zvukd mize
vést k poskozen( sluchu (volkmeny, koncerty, pohyb po ulicich se sluchatky na usich).

DISKUZE
Jaké je to neslySet? O co ¢lovék pfichazi, kdyz neslysi?

SIMULACE

Vyzkou$ime si ve tfidg, jaké je to neslySet. Dame dobrovolnikovi vatu (Spunty) do usi a nejlépe jesté
velka sluchadla (stara sluchatka od volkmenud, chraniCe sluchu) a zkou$ime, co sluchové postizeny
,Sly8i* a vnima. Razné hrkame zidlickami, bouchneme knihou, mluvime cCelem k tabuli a za zady
postizeného. Mdzeme si zkusit také néco napsat, je zajimavé, jak to pak dobrovolnici okomentuiji.

Prozitek z aktivity muze pomoci chovat se ,spravné“ k neslysicimu.

UKAZKA Z FILMU

Film Ve stinu Beethovena ukazuje Zivot znamého skladatele, ktery skladal hudbu i pfes svou
nastupujici hluchotu. Pfi skladani si vypomahal specialni pomuckou, ktera pfenasela zvuk z klavesnice
pfimo do ucha.
http.//www.csfd.cz/film/216284-ve-stinu-beethovena/videa/

POKUS

Vyzkousime si pfenos (podobny tomu, co vyuzival Beethoven) zvuku pfimo na svém téle. VyuZijeme
gumicku, tj. asi 0,5 cm tlusty prouzek gumy.

Nejdfive natahnéte gumu mezi prsty a brnknéte, zapamatujte si hlasitost zvuku. Soustfedte se na
slySeny zvuk. Podruhé jeden konec gumy seviete mezi zuby a druhy natdahnéte rukou, brnknéte znovu.

V druhém pokusu mate pocit, ze zvuk je hlasitéj§i, protoze zvukové viny prochazeji pfimo do stfedniho
ucha skrze kosti v lebce, které ho dobre prenaseji. Obdobné ,naslouchal” i Beethoven.

Informace pro ucitele

Hluk vétsi nez 50 dB obtézuje a vede k rozmrzelosti i nervovym porucham. Hluk 55 dB a vice
pusobi rusSiveé a muze snizovat vykon Ci zvySovat chybovost. Dlouhotrvajici hluk nad 80 dB muze
trvale poskodit vnitfni ucho. Takto intenzivni hluk je napfiklad na diskotékach, ale jeho zdrojem muze
byt i motorismus a jsou mu kazdodenné vystaveni také pracovnici hlu¢nych provozu.

11. Vyznam zvuku pro zivot

CiL: 2ék prozije pocity Clovéka s poskozenym sluchem a sdili je se svymi spoluzaky.
Z3ak se v prostoru orientuje podle sluchu.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 10-15 minut.
POMUCKY: Ozvugeny mi&ek, jednoduché rytmické ndstroje, $atky.

POPIS AKTIVITY:
Varianta 1:

Z4aci si se zavazanyma o&ima hézejl migem, ktery vydéva zvuky. Hragi sedi na zemi a mi¢ si p¥ihrdvajf
PO zemi.

S takovym mi¢em lIze hrat i hazenou do branky (rizné obdoby Goalballu).

Varianta 2:

Rozdélime Zaky podle poctu do nékolika skupin. Kazda skupina ma urlity druh rytmickych nastroju
(napriklad dfivka, bubny, kastanéty, triangly, ¢inely) nebo nastroje z pfirodnin ¢i odpadku (kaminky, listy,
klaciky, Sisky, kelimky, plechovky naplnéné sypkym materidlem...).
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Skupinky s nastroji se rozmisti v prostoru, jedna ze skupin ma oc¢i zavdzané Satkem a nema zadné
nastroje. Tato skupina zustane uprostfed a ucCitel postupné& ukazuje na skupiny. Na pokyn vzdy zacne
skupina ,hrat* a ,nevidomi* se presunuji za zvukem.

Postupné se vystfidaji vSechny skupiny v roli nevidomych a postupné také skupiny sdileji své pocity,
které se zavazanyma ocCima prozily.

Fae ¥

Orientace podile sluchu, FZS Halkova, Olomouc Hledani zdroje zvuku, FZS Halkova, Olomouc

Informace pro uéitele

Goalball je kolektivni miCova hra provozovana zejména nevidomymi a slabozrakymi sportovci.
Vznikl v roce 1946 k rehabilitaci vojaku osleplych za druhé svétové valky. Na Paralympijskych hrach
se poprveé objevil v roce 1976 v kanadském Torontu.

Hraci pfi hfe pouzivaji klapky na oc&i, aby se vyrovnal stupen ztraty zraku. K uréeni pozice mice
na hristi vyuzivaji sluch. Z toho davodu jsou uvnitf mice rolnicky, které pfi jeho pohybu zvoni.
Dalsi informace k tomuto sportu najdete na
http://www.sport-nevidomych.cz/index.php?dir=sporty&spr=goalball.

12. Komunikace bez zvuku

ClL: Zak pozorné odezira.
Z3ak zfetelné artikuluje.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 10 minut.

POMUCKY: Rozstthané karticky s danymi slovy
k artikulaci z pracovniho listu 3 — pro kazdého
hraCe nékolik rdznych slov, kolicky na pfipevnéni.

POPIS AKTIVITY:

Zaci se pohybuji ve vymezeném prostoru a na ) B '
zddech maji listeSky se slovy, ktera neznajf. Artikulace, FZS5 Halkova, Olomouc

V8ichni, ktefi se navzajem potkaji, se snazi pouhou artikulaci druhému sdélit, co ma napsano
na zadech. Jestlize zak slovo uhodne, dostane na zada nové.

Na zavér spole¢né kratce shrneme zasady komunikace s nevidomymi.

PODKLADY K DISKUZI:
http.//www.rezidencnipece.cz/archiv/priloha/priloha0602.pdf, htto://www.tyfloservis.cz/zajimavosti.php,
http.//www.alfabet.cz

VARIANTA AKTIVITY PRO SKUPINY:

Rozdélime Z4ky na tfi¢lenna druZstva. Cleny druZstva rozestavime jako &tafetu (vyuZijeme treba
i chodbu) a ukolem S&tafety je prfedat si beze slov slovo, a to pfedepsanym zpusobem: clenové si
postupné slovo kresli, pfehraji pantomimou a odeziraji artikulaci.
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74k se zti$ a aktivng nasloucha zvukium vnitfniho i vnéjéiho prostredr.
Zak pfifadi k raznym prostfedim odpovidajici drover hluku.
Zak vysvétli vyznam ticha a tichych mist.

Urcité jste se uz ocitli na hodné hlu¢nych mistech. Jaké byly vase pocity? Ktera hlu¢na
prostfedi ¢i mista znate? A co ticha mista? Najdou se v dneSnim ruSném svété? Jaky vyznam podle vas
ma ticho (napriklad v hudbé, v komunikaci nebo v duSevni hygiené ¢&i pro meditaci)? Jaké pocity ve vas
vyvolava pobyt v tichu? Co vas napada (uzkost, pokora, meditace, relaxace)?

20 minut.

FK 6a-6j — obrazky s ruzné hlu¢nymi nebo tichymi misty do skupin, pracovni list 4 — kartiCky
zdroje hluku a hlasitosti do skupin.

Do skupin rozdéme obrézky riznych prosttedi a potenciélnich zdroji zvuki a hlukd. Zaci ve skupiné
diskutuji a sefadi obrazky do 8kaly podle hlu¢nosti, nékde se muze poradi liSit, zalezi na diskuzi
a predstavivosti zakd — hlu€nost kolisa jak v hlu¢ném, tak i v relativné tichém prostredi.

Potom pfidame do skupin karticky s decibely a karticky s ndazvy rdznych zdroju zvuku (nékteré jsou
stejné s obrazky). Ukolem je pfifadit mnozstvi decibelti k riznym zdrojim hluku.

V dal8i &asti aktivity si zkusime také zde udélat tiché misto. Ztisime se na 1 minutu a béhem této doby
budeme intenzivngé vnimat vSechny zvuky v tésné blizkosti (napf. v mistnosti, na chodbg&) i vzdalené
(z ulice, ruch mésta) a nezapomeneme ani na zvuky vlastniho téla (tlukot srdce, kruceni v bfise).

Po uplynuti 1 minuty sdilime spolecné své postiehy:
Jaké zvuky jste slySeli? Byly by rozdilné zvuky slySené v pfirodg, v blizkosti mésta, vesnice...?
Je rozdil ve vnimani, kdyz se ztisime? Prekvapily vas nékteré zvuky?

Ruzné hluénd a tichd mista, FZS Hélkova, Olomouc Pritazovani decibelti ke zdroji hluku, FZS Hélkova, Olomouc

Informace pro ucitele

SlySeni je automaticka ¢innost, kterou nelze vuli ovlivnit. O¢i mizeme zavfit a tim ochranit, ale usi
zaviit neumime, nemuzZzeme neslySet.

Poslech je aktivni ¢innost, uvédomélé vnimani zvukové informace, doprovazené emocionalnim dcinkem.

Z3ak vyjmenuje hlu¢na a klidna mista ve své obci, mésté.
Zak popise, jaké jsou moznosti ochrany sluchu pfed poskozenim hlukem.

30 minut.
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POMUCKY: Pracovn( list 5 — Zvuk — hluk, hlukoméry.

POPIS AKTIVITY:

Aktivita je postavena na praci s pracovnim listem a ¢innosti navrzené v pracovnim listu Ize libovolné
kombinovat.

V pracovnim listu jsou Ukoly vhodné do skupin pro prdaci ve Skole i mimo Skolu (méfeni zvuku, hlukova
mapa obce) a také otazky pro samostatnou praci (zamysleni nad ochranou sluchu pfed hlukem, namét
na rozhovor s rodi¢i o jejich vztahu k hluku atd.) ve Skole i doma.

Informace pro ucitele

Pfi méfeni hluku zjiStujeme tyto udaje:

1) Hladinu hluku, popf. hladinu akustického tlaku ve stanovené vzdalenosti od zdroje (napfr.
u obréabécich stroju, elektromotord a pocitacich stroju je stanovena vzdalenost mikrofonu 1 metr
od zdroje hluku).

2) Spektrum hluku, které predstavuje rozlozeni hladin akustického tlaku jednotlivych kmito&tovych
slozek nebo ve stanovenych kmito¢tovych pasmech sestavenych v zavislosti na kmitod&tu.

3) Smérovou charakteristiku hluku, ktera predstavuje vyjadreni hladin zvuku nebo hladinu
akustického tlaku jako funkce sméru.

Méridlo, které se pouziva pro meéreni hladiny zvuku a akustického tlaku, se nazyva hlukomeér.
Hlukomér je tvofen mikrofonem, zesilovacem, méfidlem (displejem) a filtry. Filtry se pouzivaji tfi pro
rizna omezeni zvukové frekvence.

Nabidka hlukoméru: http.//www.e-pristroje.cz/merici_pristroje-hlukomery.html

Co mohu udélat pro ochranu sluchu pired hudebnim hlukem:

Pri vybéru sluchatek se pokud mozno vyhnout ,peckam®, které se zasunuji pfimo na okraj zvukovodu,
vyuzit funkce prfenosnych pfehravacd ke ztlumeni nejhlu¢néjSich pasazi, upfednostnit poslech
z reproduktord pfed sluchatky, vyhnout se koncertum téch hudebnich Zanru, které poustéji nepfimérené
hlasitou hudbu, neposlouchat hlasitou hudbu jako kulisu k u¢eni atd.

Informace o sluchdtkach, ,o/ak:a’t na zdi skoly béhem /\/Iér’ven/’h/uku Z dopravy,
Dne uvédomeéni si hluku, FZS Hélkova, Olomouc FZS Hélkova, Olomouc

15. Doprava jako zdroj hluku

ClL: Z&k vyjmenuje, jaké jsou moznosti ochrany pred nadmérnym hlukem.

Zak hleda fegenf problému a argumenty na podporu svych névrhu.

74k popiSe negativni vlivy hluku na lidské zdravi.
MOTIVACE: Je znamo, Ze pfiblizné 90 % hluku ve méstech je zpusobeno pozemni dopravou. Vyjimku
tvofi napf. okoli letist. Z pozemni dopravy jsou nejveétSimi zdroji hluku nakladni automobily a mistné to
muze byt i Zelezni¢ni Ci tramvajova doprava. Negativni pusobeni hluku je zvyraznéno velkym mnozstvim
obyvatel na pomérné malé ploSe mésta.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 20 minut.
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POMUCKY: Pracovn( listy 6, 7, 8 — texty do skupin.

POPIS AKTIVITY:
Zaci maji za ukol Fesit redlny problém s hlugnosti, ktera je ohrozuje. Uvedeme Zaky do situace:

,Soud rozhodl, ze Praha musi zdsadné snizit hluk na své patefni komunikaci — severojizni magistréle.”

e Jak byste naplnili rozhodnuti soudu, kdybyste byli v roli starostu jednotlivych prazskych obvodu nebo
primatora Prahy?

® Jakd opatfeni by podle vds mohla byt realizovdna?

Zaci ve 4 skupinach vymysleji moznéd feseni, k dispozici maji internet a také ukdzky z ¢&ldanku
v Respektu (Respekt 50, 13.-19. prosince 2010) — pracovni list 6.

Na navrhy vzeslé z diskuze ve skupindach navazeme dalsi aktivitou, ve které zaci hledaji argumenty
proti hluku z dopravy. Pfemysleji, kam se mohou jako ob&ané obratit o radu, pomoc ¢i podporu.

,V prvnim pfipadé dosahli obyvatelé rozhodnuti soudu ve svdj prospéch. (Dalsi otdazkou k diskuzi
zUstava, zda mésto Praha je schopno — a jak moc ochotno — naplnit rozhodnuti soudu.) Ale co vSechno
asi predchazelo? Zkuste hledat feSeni situace, kdyZ bydlite v blizkosti frekventované komunikace, ktera
vas velmi obtézuje hlukem. Muazete situaci néjak resit? Jaké by byly vase argumenty?*

K této aktivité se osvédcCilo pfipravit do skupin texty z pracovnich listd 7 a 8, na kterych jsou podnétné
informace.

Zdroje pro rozsifeni povédomi o tématu:
http://www.stuz.cz/rs/index.php?option=com_content&view=article&id=767:stanovisko-predsednictva-stu-
118-ke-snaham-o-zvyeni-hlukovych-limit-z-dopravy&catid=57:stanoviska?011&Itemid=74
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani-jako-driv/211562248430004-nedej-se/?streamtype=WM2

P70 P - : KP‘

Doprava jako zdroj hluku, MdaZeme néjak resit obtézovani hlukem?
FZS Halkova, Olomouc FZS Halkova, Olomouc

16. Zavérecna reflexe
e T-graf: Zvuk pomocnik — zaskodnik

ClL: Zak porovnava nové poznatky s jiz zndmymi.
Zak vyhleda pozitivni a negativni stranky
zvuku a hluku.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 10 minut.

POMUCKY: Flipovy papir, fixy nebo tabule a kfida,
pracovni listy 9 a 10.

POPIS AKTIVITY:

Na velky flipovy papir nebo na tabuli nacrtneme
jednoduché schéma T-grafu. Z&ci dostanou toto
schéma na pracovnim listé 9 a individualné doplnf

)

Zvuk zaskodnik
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do sloupecku pozitiva a negativa zvuku (hluku). Potom ve dvojicich v lavici sdili své z&pisky, diskutujf
o spornych polozkach a doplini si vzajemné T-grafy.

Nakonec vSechna pro a proti spole¢né shromazdime na velkém T-grafu tfidy (flip nebo tabule)
a shrneme, co jsme se o zvuku i hluku dozvédéli, co pro nas bylo nové a co jen opakovanim znamého.

e Poslech: Uryvek Ucho

ClL: Z&k reflektuje prubéh celého dne a propojuje jej s poslouchanym textem, ktery muze otevirat novy
prostor pro zamysleni.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 5 minut.

POMUCKY: Text z knihy Luké&$e Hurnika Tajemstvi hudby odtajnéno nebo jiny text vztahujici se k tématu
a poskytujici prostor pro zamysleni a nové uhly pohledu.

POPIS AKTIVITY:
PfeCteme zakum uryvek textu z knihy, nechame jim prostor pro vlastni ztiSeni a uvahy.

e Kviz ke Dni uvédoméni si hluku

CiL: 2ak si zopakuje a uvédomi nektera fakta z prubéhu tematického dne.
Z4ak vysvétli davody pro pfipominani Dne uvédomeéni si hluku.

DOPORUCENY CAS TRVANI: 5 minut.
POMUCKY: Pracovni list 10 s kvizem.

POPIS AKTIVITY:
Zaci samostatné nebo ve dvojicich vypliuji kviz, je mozno pfipravit i prezentaci nebo soubor na
interaktivni tabuli.

Ukazka reflexe zaku po prozitych aktivitach ze Dne uvédomeéni si hluku

Ve Ctvrtek 27. 1. 2011 jsme zaZili v hudebné velmi zajimavy den. Prvni Ctyri hodiny jsme méli hudebni projekt
Zvuk — hluk. Vnimali jsme zvuk v jeho riznych podobdch. Dozveédéli jsme se, jak dokdzZe hluk ublizit, a to nejen
nam lidem, ale i zvitatum, zejména ve vode. Zamysleli jsme se nad ,neposlouchanou hudbou®. Zkouseli jsme
poznavat a pojmenovavat rizneé zvuky z naseho okoli, ale i zvitat. Také jsme se ve skupinkach snaZili vyresit
problém s nadmérnym hlukem ve méste. Dozvédéli jsme se z riznych &lankd, které nam byly poskytnuty, jaké
mayji k témto problémum postoje ruzni lidé i tfeba ministerstvo zdravotnictvi. Zkusili jsme si, jaké to maji netopyri
a jake je to zustat minutu v dplném klidu a poslouchat okolni zvuky.

Tenhle den mi mnoho pfines! a diky projektu ZVUK-HLUK jsem si ztiSila mp3, radio i televizi. Mnohé z nas
totiz udivil vysledek testu slySitelnosti, ve kterém néktefi neslyseli ani zvuk, ktery by méli vnimat jesté
pétadvacetileti lide, a to je dost alarmujici.

Z4ci 7. A, FZS Olomouc, Halkova, rok 2011

DALSI NAMETY K TEMATU

e Zvukovy pfibéh

Nahrajeme si zvuky ruznych prostfedi: les, louka, ruSna ulice, restaurace, nadrazi a zvuky rdznych
¢innosti: kroky, klepani, uder...

Zaky rozdélime do skupin a spole&n& poslouchdme jednotlivé zvuky (podet zvuki zvolime podle
vyspélosti skupiny, maximum je 10).

Posluchaci si samostatné zaznamenavaji, jaké zvuky slySeli a ndsledné ve skupiné srovnavaji pfifazeni
zvukaU.

Na zaklad& poslechu domysli skupina kratky prib&h, ktery namaluje, zahraje nebo prevypravi. Ukol
muze byt omezen nejruzné&jsim zpusobem, napf. vyuzijte vSechny zvuky, ale v libovolném pofadi nebo
zachovejte pocet zvuku i poradi nebo vyberte si libovolnych 5 zvukd... atd.
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o Vytvarné ztvarnéni zvuki — Ugastnici malujf p¥i hudbé a vyjadtuji vytvarné pocity, které v nich hudba
vyvolava, zajimavé je vystfidat nékolik hudebnich zanrd a sledovat, jak se to projevuje ve vytvarném
projevu.

e Pohybové ztvarnéni zvuki — Ugastnici se voln& pohybuji podle hudby, nemusi jit vzdy o tanec, jde
0 pohybové vyjadfeni pocitt z hudby, kterou slySim.

e Hry, které jsou zalozeny na zvucich nebo je vyuzivaiji:
Ptacku, jak zpivas?
Mista si vyméni (s tim, Ze hrac¢, ktery je uprostfed, ma zavazané oci)
Ticha posta
Zvuky materiali — zvukové hadanky
Hledani dvojic, které vydavaji stejny zvuk (napfriklad zvuk stejného zvitete).

o Hlukove mapy — http://hlukovemapy.mzcr.cz/

o Zvuky zivio — Vymyslet si ve skupiné jednoduchy pfibéh motivovany zvukem jednoho z zivld: voda,
vitr, zeme, ohen. Promyslet, jak by tento pfibéh Sel zahrat s dostupnymi prostfedky, s vyuzitim
vlastniho téla atd., nemély by chybét zvuky vybraného Zivlu. Nacvicit pfibéh a prehrat ho ostatnim.
Pfirozené by mohla nésledovat diskuze o zvucich zivld. Napfiklad ve smyslu pusobeni téchto zivid na
nasi psychiku: jde o pfirozeny zvuk, ktery nds vét§inou uklidiiuje, vnimame ho spiSe relaxaéng. Cim je

ale hlasitéjsi, tim vic varuje, je nam nepfijemny a vyvolava az uzkost.

o K éemu patfi tyto pojmy? — Zaci jsou ve skupindch a kazdd skupina dostane pojmy na karti¢kach —
pojmy, které nesouviseji nebo souviseji se zvukem. Prvnim uUkolem je vybrat vS§echny pojmy souvisejici
se zvukem a vybér zduvodnit. Déle si skupina nechéa dva ,zvukové® pojmy a promysli, co znamenaji —
pokusi se je vysvétlit, pfipadné konzultuje s ucitelem nebo najde spravné definice umisténé na
vybraném misté ve tfidé, naprf. za tabuli. Postupné potom skupiny prezentuji ostatnim spravny vyznam
pojmu. Navrhy nékterych pojmud najdete na pracovnim listu 11.

e Uchopis — Test o zvucich a zvitatech, pro pobaveni — pracovni list 12.

e Zvuk a hluk v ruznych jazycich — Budovan( slovni zasoby k tématu, tvorba plakatu.

Pomducky k vyrobé telefonu, Telefonovani v/a§tnoruéné vyrébnym telefonem,
FZS Hélkova, Olomouc FZS Halkova, Olomouc
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e Slova nejen na uvod €i zavér
Citaty k tématu se mohou stat motivacnimi pro psani eseju na téma hluku, ticha, vyznamu zvuku apod.
- ,Jednoho dne bude ¢lovék bojovat proti hluku stejng, jako bojuje proti cholefe ¢i moru", pravil pred
lety védec Robert Koch.
— ,Hluk civilizace nas chrani pfed Sepotem svédomi.”“ Milan Renda
— ,Hluk — zdpach pro usi.“ Ambrose Bierce
-,V tichu se ukryva nadéje.” Thomas Merton

Vice najdete na: http.//www.citaty.estranky.cz/clanky/hlasy-ticha.htm!

i

Nejhlub3i projevy ldsky
nejsau vyslovovany,
ale jsou v tichu proZivany.

Christione Buste

Tiiih je pritelem ticha,
Sleduite, jak priroda, stromy, trave,
Jvétiny, rostou vtichu,
sledujte hyvezdy, slunce, mésic,
jak se pohybuii v tichosti.

Patiebujeme licho, ’
abychom sc mohli dotknuout dugi.

Matha Torern  Kalkaty

Citaty na sténu, Citaty na sténé béhem tematickeho dne,
FZS Hélkova, Olomouc FZS Halkova, Olomouc

e Skryta prislovi

Zuuk —sluch - Fluk 1

) ‘ 5 = — -
Pornas, o kterd ofislou 2! i .
Jde? I ) e B
-— = : Y Chemickd slou€enina vodiku s kyslikem, jez produkuje
p ) minimélné belld, pisobi erozi na vrstwy hornin, uloZenych

podél jeji trajektorie.

Skryta prislovi, Skryta prislovi,
FZS Halkova, Olomouc FZS Halkova, Olomouc

e Ucho - Cteni k zamysleni, z knihy Luké&$e Hurnika Tajemstvi hudby odtajnéno. Pracovni list 13.

Ukazka:

Tuhle nam zase vykradli chalupu — nic mimoradného. Chtél jsem vyzkouSet, zda je v pordadku poplasnée
zafizeni, a ukazalo se, Ze funguje: siréna se mi z pinych plic oprela do levého ucha.

Ucho na tri dny zalehlo, zacalo mi v ném piskat trojcarkované f a mné se s hrizou vybavila pasdz z jednoho
slavného kvartetu ...

Pred casem vzniklo Hudebné ekologické sdruZeni pti Ceské hudebni spoleénosti, které bojuje proti
zbytecné znéjici hudbé v hospoddch, autobusech, v obchodech, tedy proti t€, kterou jsme si nevybrali a ktera
nam je vnucovana. VEtsiné lidr tento akusticky smog nevadi, podobné jako nam jesté do nedavna nevadil
azbest v loznici, DDT na mucholapce, dusicnany v mrkvi. Hudebni hluk vdak pliZivé dto¢i na nase nervy,
morduje naSe Sneky, kovadlinky a bubinky...
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e Nazvy obci, které maji néco spolecného se zvukem nebo hlukem

Obce Ceské republiky,
Kkteré majf v nazvu néjaké

spojeni se
sluchem, hlukem a zvukem.

Mapa S ndzvy obci, Nézvy obcfspojevne’ S hlukem, sluchem ¢i zvukem,
FZS Halkova, Olomouc FZS Halkova, Olomouc

e Jak a kde Skodi hluk v lidském organismu

Pamér - soril & schapnust
#83150r vybave 41

'Na ca ma hiuk viiv v organismu clovéka?

T

e ocld ot ko i
1 s 3, e b 2o
st

e vty
s ulmmamrm i
e et s amn 5o
mﬂwummm it

(i, prakroe i

Viiv h/ukuvna organismus,
Plakat déti z MS, ZS Jistota, Prostéjov

Prehled pfiloh tematického dne:

Pracovni list 1. Zvukové bingo.

Pracovni list 2: Texty do skupin.

Pracovni list 3. Artikulace.

Pracovni list 4: Zdroj a jeho hlasitost.

Pracovni list 5. Zvuk — hluk.

Pracovni list 6: SniZzeni hluku v Praze.

Pracovni list  7: Jak FeSit obtézovani hlukem — podklady pro argumentaci.
Pracovni list  8: Vliv hluku na lidsky organismus.

Pracovni list 9: T-graf.

Pracovni list 10: Kviz ke Dni uvédomeéni si hluku.
Pracovni list 11: Pojmy.

Pracovnf list 12: Uchopis — test.

Pracovni list 13: Ucho - text na zavér.

Text 1: Odkazy na zvuky.

Soubory nahravek zvuku.

Fotokarty 6a—6;j.
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Zdroje:

Fyzmatik.pi§e. Pro¢ Sumi v musli more.[online].[cit.1.12.2012].Dostupné z:
http://fyzmatik.pise.cz/112646-proc-sumi-v-musli-more.html

Kopovd, Petra. Ctvero ro&nich obdobi. Olomouc Olomoucky kraj, 2006.

Luka$ Hurnik — Tajemstvi hudby odtajnéno, nakladatelstvi Grada, rok vydani 2000, ISBN 80-7169-278-6
EnviWeb.envibeb.cz.[online].[cit 1.12.2012].Dostupné z: http.//www.enviweb.cz/hluk

Enviweb. Ryby stdle vice ohrozuje hluk vyvolany ¢lovékem.[online].[cit.1.12.2012].Dostupné z:
http://www.enviweb.cz/clanek/hluk/82257/ryby-stale-vice-ohrozuje-hluk-vyvolany-clovekem

Hluk a emise.hluk.eps.cz.[online].[cit.1.12.2012].Dostupné z: http://hluk.eps.cz/hluk/

Arnold, Nick. Désiva véda. Pekelné zvuky. Pfeklad Jan Pipek. Praha Egmont CR, s.ro., 2006,157 s.
ISBN 80-252-0357-3

Krajskd hygienicka stanice Olomouc.khsolc.cz.[online].Dostupné z: http.//www.khsolc.cz/aktuality.aspx
Obc¢ané proti hluku a emisim.antihluk.cz.[online].[cit.1.12.2012].Dostupné z: http.//antihluk.poterion.cz/
Zidkovéd, Zdena. STOP HLUKU.[online].[cit.1.12.2012].Dostupné z: htto.//www.psvz.cz/zidkova/stophluku/
Jaroslav Herden. My pozor dédme a poslouchdme, Praha Scientia 1994, 120 stran ISBN 80-85827-56-5

Aktualni informace:

http://hlukovemapy.mzcr.cz/
htto.//www.enviweb.cz/clanek/hluk/93068/v-ep-se-rozhorel-boj-o-limity-hlucnosti-u-automobilu
http://www.enviweb.cz/clanek/hluk/9098 1/den-proti-hluku-se-v-cesku-uz-pristi-rok-vyhlasovat-nebude
http.//www.enviweb.cz/clanek/hluk/92952/vetsi-pravomoci-obci-pro-boj-s-hlukem-kolik-budou-stat
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DEN S MEDI!

Zarazovani témat spojenych s uzivanim meédii a s jejich vlivem na kazdodenni zivot lidi se ukazuje jako
stale aktualngjsi a zadangjsi. Chceme-li, aby Zaci jiz béhem vyuky na zakladni Skole ziskali o¢ekdvanou
medialni gramotnost, meéli bychom jim nabidnout zpracovani prufezového tématu Medidlni vychova nejen
prostfednictvim jednorazovych aktivit, ale i prostfednictvim vétSich vyukovych celkd, jako jsou tematické
dny nebo dlouhodobé projekty. To ale vyzaduje vétsi naroky na pedagogy, co se tyka pfipravy
a zpracovavani aktualnich témat. Ukazuje se, ze témata spojenad s vlivem médii jsou pro pedagogy velmi
narocna, protoze vyzaduji jejich neustaly zdjem o tuto oblast, sledovani novych trendd a v idealnim
pfipadé i spolupraci s odborniky. Medialni vychova v zadném pfipadé totiz neznamena omezeni se pouze
na podavani informaci o uzivani novych médii, ale meéla by pfedevsim u z&kd podporovat tvorbu vlastniho
nazoru na svét médii jako na novou socidlni instituci, kterda ma a bude mit zasadnf vliv na jejich Zivot.

Doufame, Ze pfipraveny tematicky Den s médii napomuze pedagogim s hledanim cest a moznosti, jak
k tomuto tématu pristoupit pro sebe s nadhledem a pro Zaky inspirativné.

CiL TEMATICKEHO DNE:
Z&ci fadf typy médif podle jejich doby vzniku na ¢asovou osu.
Zaci popi&i typy médif a jejich vyuzivani.
Zaci popi&i zakladni cile reklamy a ozna&i nékteré presvéd&ovaci techniky.
Zaci odhalujf vztah medialnich sdé&lenf a reality.
Z&ci porovnavaji, argumentuji, oponuji na téma média a soudasny svét.
Zaci rozlidujf seriézni medidlni informaci od bulvarnt.
Zaci prozijf rizné podoby vlivu médii na kazdodennf Zivot.
Zaci vysvétli vyznam a vliv médif na jejich Zivot, popi$i klady i zapory.
Z4&ci zaujimaji vlastni postoje a nazory k predklédané problematice.

CAS: 5 vyudovacich hodin.

Realizace tematického dne

Pfedstavovany tematicky den byl pfipravovan pro zaky druhého stupné zékladni Skoly. Nabizené
aktivity a materialy jsou tedy zaméfeny na tuto vékovou kategorii a jejich podoba je takova, aby
zadavani ukolu na stanovistich zvladli v pfipadé nutnosti Zaci devatého ro¢niku, ktefi tematicky den
spolu s pedagogy na nékterych Skolach pomahaji pfipravovat.

1. Pripravna cast

Ucitelé ve spolupraci s zéaky vy8Sich ro¢niku pfipravi jednotliva stanovisté, navrzené aktivity mohou
obohatit vlastnimi napady a kazdé téma rozsifit ¢i pozménit dle vlastniho uvazeni. DoporuCujeme, aby
na kazdém stanovisti byli nejméné dva proskoleni Zaci, ktefi na pfipravé podoby stanovi$té pracovali
ve spolupraci s pedagogem. Napomocné a inspirativni mohou byt pracovni listy, texty pro ucitele a
fotokarty, které jsou pfipraveny v tisténé podobé ve sloZce nebo v elektronické podobé na prilozeném CD.

2.Organizacni ¢ast

Tematicky den ma podobu aktivit probihajicich na jednotlivych stanovistich. Podle ro¢niho obdobf
muze probihat jak v aredlu Skolni zahrady, tak i v prostorach Skoly, pokud se rozhodneme pro zimni
mésice. Vybér terminu tematického dne muzeme vztahnout k nékterému mezinarodnimu nebo svétovému
dni, ktery s tematikou médif souvisi. V tabulce nabizime kratky vyCet doporu¢enych dnu:

Datum Nazev dne Datum Nézev dne
28. ledna Den ochrany osobnich udaju 25. kvétna Mezinarodni den pocitacu
21. Unora Mezinarodni den matefského jazyka 8. zaffl Mezinarodni den gramotnosti
11. bfezna Evropsky den mozku 9. fijna Svétovy den posty
15. bfezna Svétovy den spotfebitelskych prav 24. fijna Svétovy den pro rozvoj informaci
20. dubna Mezinarodni den svobody tisku 21. listopadu | Svétovy den televize
3. kvétna Svétovy den svobody tisku 25. listopadu | Svétovy den bez nakupu
17. kvétna Svétovy den informaéni spoleénosti 2. prosince | Svétovy den poditatové gramotnosti
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Protoze skupiny zaku jednotliva stanovisté absolvuji v razném pofadi, je zadouci v kazdé tridé
pfipravit pfed poradanim tematického dne motivacni hodinu, ktera svym obsahem koresponduje s napinf
hodin Rodinné vychovy, Vychovy ke zdravi nebo Obc&anské vychovy. Motivaéni hodina probiha v kazdé
tfidé samostatné a je vhodné bé&hem nabizenych aktivit s zadky probrat zakladni informace o médiich,
osobni zkuSenosti a pfedevSim jejich nazory na vyvoj médii a vliv médii na souCasny Zzivot. Na tyto

aktivity neni potom na jednotlivych stanoviStich béhem samotného tematického dne prostor.

V uréeny den jsou zaci rozdéleni do skupin (muzeme utvofit smiSené skupiny napfi¢ ro¢niky nebo
kazdou tfidu rozdélit nejméné na polovinu). Doporuceny pocet je 12-15 zaku v jedné skuping.
Jednotlivé skupiny potom putuji vyznacenou trasou po $kole dle rozpisu po v8ech stanovistich, pficemz
kazda skupina zac¢ina na jiném stanovisti, abychom docilili plynulého prabéhu celého dne.

Skupina vzdy na zacatku obdrzi jednoduchou
tabulku, na které je Casovy rozpis, ndzev stanovisté
a kolonka pro potvrzeni absolvovani pfipravenych
aktivit (naleznete v souboru Text 1).

Pofadi i pocet jednotlivych zastaveni je tfeba
pfizpusobit mistnim podminkam, stejné jako vybér
prostoru k realizaci (osvédcil se park, Skolni hfisté,
skolnf zahrada nebo vnitfni prostory $koly).

Upozorrfiujeme, ze pro zdarnou a bezproblémovou
realizaci je dulezité co nejpfesnéji dodrzet stanovené
¢asy pro jednotliva stanovisté, pficemz doporuceny
C¢as je 20 minut na stanovisté a 5 minut na pfesun
skupiny. Casovy rdmec je zhruba 5 vyudovacich
hodin. V nékterych pfipadech se tematického dne
Ugastni Zaci od 3.-9. tfidy ZS, pak je vhodné pro
mladsi zaky aktivity jesté zjednodusit.

PREHLED JEDNOTLIVYCH STANOVIST:

)

Ukazka tabulky pro skupinu - pfehled ¢asu a stanovist Text 1

Nézev stanovists Cas zahajeni

Potvrzeni

1. | Médiaacas 8:30 - 8:50

2. | Reklamni slogany 8:55-9:15

3. | Mujden s reklamou 9:20 — 9:40

Prestavka na svacinu 9:40-10:00

4. | Kolpoltéfi 10:00 - 10:20

5. | Vznik a vyvoj famy 10:25 - 10:45

6. | Logo vyrobku 10:50-11:10

7. | Prace s reklamou 11:15-11:35

8. | SMS zpravy 11:40-12:00

Nazev stanovisté Aktivita Pomucky Slozka /DVD
Samostatna motivacni Skupinova prace Prostor tfidy PL 1
hodina pfed TD Text 2
Kdyz se fekne média
Doporuceny ¢as je 20 minut na kazdé stanovisté a 5 minut na pfesun skupiny.

1. Média a ¢as Tvorba Casové osy Karty s piktogramy médif, | PL 2

nazvy historickych etap, PL 3

letopocty Text 3
2. Reklamni slogany Literarni a diskuzni aktivita Psaci potfeby PL 4

Text 4
3. Muj den s reklamou Prace s literarnim textem, Psacfi potfeby PL S5
tvorba ve dvojicich
4. Kolportéri Dramaticka aktivita Psaci potreby PL 6, Text 5
Text 6

5. Vznik a vyvoj famy Prace s textem Psaci potfeby PL 7, Text 6
6. Logo vyrobku Literarni a diskuzni aktivita Psaci potfeby, PL 8

obaly od vyrobku
7. Prace s reklamou Diskuzni aktivita Psaci potfeby PL 9
8. SMS zpravy Literarni a dramaticka aktivita | Psaci potfeby PL 10, Text 7
9.* Sestavte novinovou zpravu | Literarni aktivita Psaci potfeby PL 11, PL 12

*V tabulce je uvedena nabidka deviti stanovist. Pro sestaveni tematického dne doporuCujeme vybrat
pouze osm dle prostorovych moznosti a urovné vybavenosti Skoly.
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Zdroje:
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3. Realizacni ¢ast

Kdyz se rekne média (samostatna motivacni aktivita)

ClL: Zak formuluje vlastni nazor tykajici se problematiky vyuzivani médi.
POMUCKY: Zidle, prostor, text pro ugitele, pracovnf list 1, text 2.

POPIS AKTIVITY:

Zaci se posadi spole&né s u&itelem do kruhu a ten je sezndmf s pravidly aktivity Vyméni si misto ten,
kdo... Tato jednoducha hra spociva v tom, ze ten, kdo muze odpoveédét na zadani ucCitele kladng,
si vyméni misto. Pfi dané vyméné by se Zak nikdy nemél vratit na stejné misto. Pokud si nemuze zak
misto s nikym vymeénit (je jediny, ktery odpovida kladné), vyméni si s nim misto uditel, ktery je pfi této
aktivité nestranny a zadava otazky.

Na uvod pfi vysvétlovani aktivity ucitel vyslovi vétu, ktera zacina slovy: Vyméni si misto ten, kdo...
a pfipoji k tomu popis nékteré z dennich &innosti spojenych s pravidelnymi ritudly (ten, kdo se rano
umyvd, ten, kdo se rdno cese; ten, kdo jezdi do Skoly autobusem, atd.). Zatiname vzdy jednoduchymi
vyzvami, aby se Zaci nestydéli vyménu provést. Az po chvili, kdyz se atmosféra uvolni, zaciname
s vétami, které se pfimo tykaji pouzivani médii — Viymeéni si misto ten, kdo ¢te kazdy den noviny; ...ten, kdo se
divd nejmené trikrat tydné na televizi; ...ten, kdo pise kaZdy den vice nez dvé SMS zpravy; ...ten, kdo posle
nejméné jednou za pul roku pohlednici (pfehled moznych formulaci naleznete v Textu 2).

Méli bychom pfedem zaky upozornit, ze pokud v prabéhu aktivity nékteré téma rozvedeme a otevieme
spoleCnou diskuzi, nikdo vyroky druhych svym komentafem nenapada a diskuzi fidi ucitel. Ten také
usmeériiuje volena témata podle toho, z jakych zaku je skupina sloZena. Kladené otazky by nemély
nikoho ve skupiné ohrozZovat.

DOPLNUJICI AKTIVITY:

Tento typ aktivit muze poslouzit k motivaci a k otevfeni nendsilné diskuze na téma média a my. Nabizi
i kreativni pfistup ke slovu médium a vede k zamysleni nad mnoZzstvim nabizenych médii, ktera mohou
Z&ci konfrontovat se svym aktivnim vyuzivanim urc¢itého poctu médii.

Slovo médium (prace ve dvojicich, pracovni list 1)

Zaci maji na pracovni list uvést nejméné tfi oblasti, ve kterych se vyskytuje termin médium, a popsat,
co v dané oblasti znamend. Spoluzakim potom pfectou jenom popis a oni budou hadat, o kterou oblast
jde.

Napriklad: a) stfedni velikost né¢eho (napf. znacka na obleceni — stfedni velikost — M) (oblast — moda)
b) zCasti propeceny biftek (oblast — gastronomie)

Dvojsmérka (pracovni list 1)

Zaci maji vyznadit barevné nebo zakrouzkovat v tabulce na pracovnim list& nejméné 10 typd médif,
ktera pouzivame.

Potom si dle svého uvazeni tfi z nich vyberou a sepisi na fadky pod tabulkou jejich kratky popis. Opét
ho mohou prec&ist ostatnim jako hadanku.

Zdroj:
MICIENKA, M. a kol.: Zaklady medidini vychovy, Praha: Portél, 2007.
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Stanovisté 1 - Média a ¢as

CiL: 2ék fadi typy médii podle jejich doby vzniku na ¢asovou osu.
Z3ak popisuje typy médii a jejich vyuzivani.

POMUCKY: Papir, psaci potfeby, pracovni list 2, pracovni list 3, text 3.

POPIS AKTIVITY:

Kazdy zak dostane jednu kartu s piktogramem,
ktera predstavuje urc¢ité médium. Na zem rozlozime
pas Casoveé osy, ke kterému budou Z&ci pfifazovat
své karty. Nejdfive kazdy z nich fekne o svém
meédiu zakladni informace, k emu médium slouzi
(nebo slouzilo), jaky k nému ma osobni vztah nebo
jakou ma s timto médiem zkuSenost.

Potom poloZi kartu na ¢asovou osu k obdobi, ve
kterém podle n&j médium vzniklo. Mdze zduvodnit,
pro¢ si mysli, Ze je to pravé toto obdobi a jak
meédium ovlivnilo vznik nebo zanik nékterych
lidskych c¢innosti (napfiklad vznik knihtisku vedl
castecné k zaniku povolani pisafe, ktery prepisoval

knihy).
Pokud mame vetsi skupinu, je lepsi zaky rozdelit : e :
pfi predstavovani jednotlivych médii do dvojic. Seminar Udrzitelny rozvoj, Sluridkov

DOPLNUJICI AKTIVITY:

1. Vystup z fady
Motivacni text

PFi vzniku prvnich médii bylo nutné pro uspésnost jejich fungovani dodrzet tfi zakladni principy — princip
c¢asu, princip prostoru a princip stanoveného kédu. Pokud byl jeden z principt porusen, dané médium
nefungovalo (napr. komunikace mohla pred par stoletimi uspesné probihat jen za predpokladu, pokud
ucastnici rozhovoru byli ve stejném cCase ve stejném prostoru a pouZivali stejny dorozumivaci kéd — dany
jazyk). Velkym snem dnesnich tvdrcd modernich méedii je dplné zrusit nutnost fungovani véech tfi principd
nardz a zda se, Ze v pfipadé mobilnich telefonu, Skypu nebo Facebooku tohoto cile moderni média dosahujr.
Pojdme si tedy zkusit popsat, jak to bylo dfive, jak je tomu ted a jaka nas asi Cekd v oblasti komunikacnich
medii budoucnost.

Zaci si vezmou do ruky kartu s piktogramem jednoho média a budou reagovat na zadani ucitele
(nebo vedouciho stanovisté). Z fady vystoupi vzdy ten, ktery muze odpovédét na zadanou otazku kladné.
V tomto pfipadé nechdame volny prubéh pro reakce zakd a povedeme je k diskuzi, pfedev§im v pfipadé
dvah o tom, kam smérfuje vyvoj modernich komunikacnich médii a kam by chtéli, aby smé&foval.

Ukazka moznych otazek (vice je uvedeno v textu 3):

— Které médium vzniklo podle vasich odhadd jako prvni? (fe¢, komunikace)

— Které médium je spojeno s budovanim Zeleznice? (telegraf)

— Jaky bude dalsi krok ve vyvoji médii? Jak bude vypadat médium budoucnosti, které bude usnadriovat
komunikaci nebo prindset zabavu? (Cip v téle Clovéka, pfenos myslenek atd.)

2. Média a historické osobnosti (prace ve dvojicich)

S Casovou 0sou muzZeme pracovat nejruznéjsSim zpusobem. Pokud k ni doplnime piktogramy médif
a letopocty, muzeme jesté vyuzit pfipravené sady karet této doplrikové aktivity, ktera se tyka vyuzivanf
meédii znamymi historickymi osobnostmi. Kazdé dvojici dame kartu s otdzkou (z textu 3), na kterou se po
kratkém promysleni pokusi dvojice odpovédét a pfifadi pak svou kartu na Casovou osu k obdobi, ve
kterém osobnost jmenovana na karté Zila. Tim muZeme otevrit diskuzi na téma, jakd média tato osobnost
mohla skute¢né vyuZzivat a pfi troSe fantazie polozit i otazku, jaké médium by tuto osobnost vzhledem
k jeji povaze zajimalo v dne$ni dobé. Dojdeme k zajimavym odpovédim. (Podle studentu by se napfiklad
Cesky panovnik Karel V. ur€ité vyrazné zajimal o internet a moznosti vytvofeni své vlastni webové
stranky.)
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Otazky z pracovniho listu mizeme zakum také zadat jako
domadci praci a pozadat zaky, aby své odpovédi ovéfili na
internetu nebo v encyklopediich a sepsali si par argumentu
a udaju, které jim budou slouzit k obhajeni odpovéd;.

Ukazka moznych otazek (vice je uvedeno v textu 3):

— Mohl Napoleon vyuZivat pfi zpravach z bojisté telegraf? (ne)
— Mohl J. Lennon pouZivat mobilni telefon? (ne)

— Mohla Marie Terezie posilat dopis psany na papife? (ano)

— Mohl Alexandr Veliky ¢&ist tisténou knihu? (ne)

3. Média a moje rodina

S Casovou osou muzeme pracovat také motivacné ve vztahu
k rodiné. Vyzveme zaky, aby kazdy dle svého ndzoru reagoval
na otdzky poklddané ucitelem (nebo vedoucim stanovisté)
a v pripadé kladné odpovédi se postavil k obrazku jmenovaného
meédia.

Pokladané otazky muzeme zakum vytisknout a dat s sebou
domu, aby si své odpovédi u nékterého z ¢lenu rodiny mohli
OVéfit.

Seminar Média, Brno

Ukazka moznych otazek (vice je uvedeno na pracovnim listé 3):

— Mel vas dédecek ve vasem véku doma telefon?

— Mel vas otec ve vasem véku doma barevnou televizi?

— Cetla vase babicka tisténé barevné dasopisy? (Vite, jak se jmenovaly?)

Zdroje:

Buermann, U.. Jak (pre)zit s médii. Hranice: Fabula, 2009.
Micienka, M. a kol.: Zaklady medialni vychovy. Praha: Portal, 2007.
Svét prurezovych témat: Medidlni vychova. Praha: Raabe, 2009.

Stanovisté 2 — Reklamni slogany

CiL: Za’k popisuje zakladni cile reklamy.
Z3ak oznaci nékteré z presvédcovacich technik reklamy.

POMUCKY: Psaci potteby, papir, pracovni list 4, text 4.

POPIS AKTIVITY:

Reklamni slogan je vyrazné a snadno zapamatovatelné
slovni spojenf Ci véta, ktera slouzi k propagaci produktu. Nékdy
je slogan definovan jako ,slova, ktera vydeélavaji penize".
Vyzkous$ime si ted jejich pusobivost.

V nasledujici aktivité pracuji zaci kazdy sam na pracovnim
listu 4, ktery obdrzi od vedouciho stanovisté.

Hned na pocatku této aktivity nastoli vedouci stanovisté
atmosféru soutéze. Kazdy musi pracovat samostatné, pod
¢asovym limitem, nikdo nesmi miuvit. Casovy limit déme kratky
(maximalng 3 minuty). Je zfejmé, Ze vyplnéni v8ech c¢asti
vynechanych sloganu nepujde stihnout (neni to ani cilem této
aktivity).

Po vypreni ur€eného Casu budeme spolecné kontrolovat
dobfe doplnéné slogany a za spravné doplnéni si zak pfidéli bod, za nespravné dopinéni nulu. Potom si
Z&ci seCtou body na svém pracovnim listé.

A kdo je vitézem? Prekvapivé ten, ktery ma nejméné bodu, protoZe na néj ma reklama a reklamnf
slogany nejmensi vliv.

Seminar Média, Sluriakov
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Ukazky sloganu:

Vase ¢okoladova hvézda Orion
Koc¢ky by kupovaly Whiskas
Kdyz ji milujes, neni co fesit Kofola

DOPLNUJICI AKTIVITA:
Tvorba sloganu

MUZeme si pFipravit par prazdnych obalt od vyrobku, které nejsou v médiich tolik propagovany. Z&ci
se rozdeéll do skupin a kazda skupina se pokusi vytvofit slogan pro svuj vyrobek. Pokud mame Casovy
prostor, mohou vytvofit Zaci i jednoduchou televizni reklamu (dramatickou etudu), kterou pfedstavi po
kratkém nazkouseni spoluzakium.

Pri tvorbé sloganu Ize vyuzit Text 4, na kterém jsou uvedeny zdsady tvorby sloganu.

Zdroje:

Svét prurezovych témat: Medidlni vychova. Praha: Raabe, 2009.

Micienka, M. a kol.: Zaklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007.

Pospisil, J.,Zdavodnd, L.S.. Medidlni vychova: metodika. Kralice na Hané. Computer Media, 2010.

Stanovisté 3 — Muj den s reklamou

CIL: Zak odhaluje vztah medidlnich reklamnich sdéleni a reality.
Z4ak proziva miru tlaku reklamnich sdéleni na jeho kazdodenni Zivot.
Z3ak se ucl kriticky pfistupovat k informacim pfedkladanym médii.

POMUCKY: Papfr, psaci potteby, pracovn( list 5.

POPIS AKTIVITY:

Zaci se rozdéli do dvojic a pokusi se b&hem kratkého &asu doplnit spravné text na pracovnim listé.
Spole¢né si potom texty preCteme a upravime. Pokud mame Casovou rezervu, pokusi se Zaci ve
dvojicich napsat kratky prazdninovy pfibéh s reklamou na pfipravenou ¢ast pracovniho listu. Tuto tvorbu
muzeme zadat zakim i jako samostatnou domaci praci a vyhodnotit ji v nékteré z hodin ¢eského jazyka.

Ukazka ¢asti textu:
Rano vstanu z postele, kouknu na nasi ko¢ku a hned vim, Ze ta nase by rozhodné kupovala ... .

Nejdfive zafadim ranni hygienu s vyrobky nakoupenymi v drogerii ... , kde jsem Clovékem a kde
nakupuji. Potom navstivim nd$ zdachod, kde ... zabil vSechny znamé druhy bakterii a nic
nebezpetného mi zde tedy nehrozi. Obléknu se do Cistoskvouciho pradla, protoze je vyprané ...
a usednu v na8i nové kuchyni ... ke snidani, kde na mé ¢eka hrnek teplého Caje ...

od rodinného pfitele.

DOPLNUJICI AKTIVITA:
Cesta do Skoly
Vyzveme zZaky, aby se pokusili sepsat co nejpresnéji, kolik reklamnich billboardu, upoutdvek a znacek
potkaji cestou do &koly. Zaci se mohou rozdélit do skupin podle toho, jak se do &koly dopravuji. Tato
skute¢nost, jak sami zjisti, bude ¢asto velmi vyrazné ovliviiovat mnoZzstvi jejich setkani s reklamou.
Skupiny sepi8i jednotlivé slogany pod sebe a pokusi se k nim pfifadit vystizny pfivlastek (pfivliastek
pfitom Castéji reaguje na vizudini podobu reklamy, kterou chodec béhem cesty méstem zaznamenava).
MluvEi skupin potom tento seznam pfecte bud jako pouhy vycet pojmenovani nebo jako kratky pfibéh.
V urgitém slova smyslu se touto c¢asti aktivity pfiblizime tvorb& dadaistd a surrealistl, ktefi pravé
takovymto zpusobem v pocatcich svého hnuti tvofili své basnické texty. Ve vy8Sich ro¢nicich muzeme
tuto aktivitu vyuzit jako motivaci k tématu vzniku uméleckych hnutl na pocatku dvacatého stoleti (a to
v hodinach literarni vychovy nebo vytvarné vychovy).
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Napftiklad
a) Kricici billboard politikt, poskakujici Nike, tréici autobazar, znudéné visici Canon, cervenajici se
Casino, vlajici Shell, &ihajici slevy 100 % atd.

b) Vyjdu z domu a hned vidim: Kupte si kfupavé, voriave, zarucené cerstve! NeZ dorazim na zastavku,
tak na mé mdvaji 80% slevy. Nasednu do autobusu a uZ na mé uto¢l z tasek a batoht sméjici se
znacky firem a poblikdvajici displeje mobilu.

Podle ¢asovych moznosti nabidneme skupiné otazky k diskuzi:

— Zda se vam, Ze vas kaZdodenni setkdni s témito reklamnimi upoutavkami ovlivriuje a ridite své aktivity
Ci nakupy podle neékteré z téchto reklam?

— Ktera z reklam vas posledni dobou pri prochdzeni méstem opravdu zaujala nebo primo ovlivnila vase
rozhodovani?

— Ktera z reklam v televizi vds posledni dobou zaujala nebo primo ovlivnila vase rozhodovani?

— Ktera z reklam na internetu vas posledni dobou zaujala nebo pfimo ovlivnila vase rozhodovani?

Zdroje:
Svét prurezovych témat: Medidlni vychova. Praha: Raabe, 2009.
Matousek, J. a kol.. Mésto = Medium, Praha: Biggboss, 2012.

Stanovisté 4 — Kolportéri

Kolpoltér je roznase¢ nebo pouliéni prodejce novin.
Zdroj: http://slovnik-cizich-slov.info/kolporter. [online]. [cit. 2012-01-27].

CIL: Z&k odhaluje vztah medidlnich sdélenf a reality.
Zak rozliduje seriézni medialni informaci od bulvarni.
Z4ak se UucCl kriticky pfistupovat k informacim pfedkladanym médii.

Cilem tohoto stanovisté je seznamit zaky s ¢innostmi, které jsou spojené s novinarskou praci a také
s vlivem novin jako média, které ma silny vliv.

POMUCKY: Psaci potfeby, papir, pracovni list 6, text 5, text 6.

POPIS AKTIVITY:

Pfipravime si pro skupinu rozstfihany pracovni list 6, na kterém jsou pfipraveny ndzvy nejznameéjsich
Ceskych periodik a deniku (Lidové noviny, Hospodarské noviny, Oblastni noviny — napf. Olomoucky den,
atd.) Je vhodné mit na stanovisti od kazdé tiskoviny pfipraveny ukazkovy kus a velmi stru¢né zakum
dané noviny predstavit. Zaci se potom rozdéli do mens$ich skupinek a zdstupce kazdé skupinky si
vytahne jeden z pfipravenych listku tak, aby néazev novin vidéli jen Clenové jeho skupinky.

Potom zakam precteme kratky text pfipravené zpravy (text 6) nebo aktudlni zpravy, kterou vybereme
z novin. Skupinky maji za uUkol vytvofit k prectené zpravé tfi poutavé titulky, které by se mohly objevit
v jejich periodiku. Nasledné zvoli mluv&iho skupiny — kolportéra, ktery titulky pfecte nebo dramaticky
pfedehraje jako skutecny pouli¢ni prodejce novin.

Touto formou nechame probéhnout pfipravené vystupy vSech skupin, pokusime se hadat, o ktera
periodika $lo, a nechame Zaky zduvodnit, podle ¢eho nazev novin poznali. S mlad$imi Zaky, ktefi se tolik
neorientuji ve ,svété novin“, zamérfime aktivity jen na tvorbu protikladnych titulkd (pro bulvarnf tisk a pro
seridzni tisk).

DOPLNUJICI AKTIVITA (prace ve dvojicich):
Noviny

Z novin a Casopisu vystfihneme zajimavé fotografie nebo kratké &lanky. Rozmistime volné na lavici
a pfipravime prazdné listeCky, na které mohou Z&ci psat bud titulky, nebo kratké poutavé komentare
k fotografiim. Kazda dvojice si vybere jeden nebo dva pfipravené materidly a ukol zpracuje. Mizeme
7&ky vyzvat, at napisi i nazev novin nebo ¢asopisu, ve kterém by se mohl jejich pfispévek objevit (nebo
také nazev toho periodika, ve kterém by se urcité objevit nemohl).
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Stanovisté 5 — Vznik a vyvoj famy

CIL: Zak odhaluje vztah ti$t&ného slova a reality.
74k odhaluje citlivost zpusobu predéavani informac.
74k se ucf vytvaret si odstup od medidlnich sdélent.
Zak procviduje &tenf s porozuménim.

POMUCKY: Psacf potfeby, papir, pracovn( list 7, text 6.

POPIS AKTIVITY:

Ze skupiny vybereme C&tyfi zaky, které posleme
ven z mistnosti (nebo do prostoru, kde nas
nebudou slySet). Ze zbyvajicich zaku, ktefi zustali
v mistnosti, vybereme jednoho, ktery bude prvnim
,predavatelem® informacif.

V8em pritomnym prec¢teme jednu vybranou
zprévu pfipravenou v textu 6. Zak, ktery byl uréen
jako prvni ,pfedavatel’, se snazi zapamatovat si
CO nejpresnéji v8echny sdélené informace. Potom
zavolame jednoho ze skupiny Cekajici za dvefmi
a ,pfedavatel” mu co nejpfesnéji pfevypravi
pfectenou zpravu. Ten se ji snazi zapamatovat,
aby ji mohl pfedat dalSimu pfichozimu. Tento
zpusob pfedani by meél probéhnout nejméné
Stytikrat. Zaci bé&hem aktivity zjisti, jak t&Zké je
zapamatovat si informaci a bez zkresleni ji pfedat
déle. K tomu malokdy dojde. Vé&tSinou posledni pfijemce zpravy ziska jen par informaci z puvodni
prectené zpravy a tyto informace jsou ¢asto je$té pozménéné nebo Uplné vymyslené.

Seminar Média, Prostéjov

DOPLNUJICI AKTIVITA:
Je to pravda?

Z pracovniho listu 7 vystfihneme pripravené kréatké zprdvy. Zaci se rozdéli do dvojic nebo trojic,
pfe¢tou si text a oznaci pfilozenim karticek (z pracovniho listu 7), ktera zprdva je pravdiva a ktera
nepravdiva ( v — pravdivd, X — nepravdiva).

Pokud mame Casovy prostor, otevieme s zaky diskuzi na téma, jakym zpusobem se snazime ovéfovat
pravdivost zprav, které nam média nabizeji. Nebo jenom pfijimame to, co je nam predkladano?

Stanovisté 6 — Logo vyrobku

CIL: Zak popisuje zakladnf cile vyuzivani loga v reklamé.
Zak proziva miru tlaku reklamy na svdj kazdodenni Zivot.
Z3ak rozpoznava podstatné od nepodstatného.

POMUCKY: Papir, psaci potieby, obaly od vyrobku, pracovnf list 8.

MOTIVACNI TEXT:

Slovo logo je odvozené od feckého pojmu logos, coz znamena slovo, fe¢, zakon, a je uZivano
v nasich podminkach pro oznaceni firmy, spole¢nosti nebo instituce. Prostfednictvim materidlu a vyrobkad,
na kterych je vzdy viditelné uvadéno, pomaha s utvafenim povédomi o organizaci a o znacce jako
takové (image-building). Mélo by byt srozumitelné, lehce zapamatovatelné a originalni. A mélo by také
nést zakladni mysSlenku firmy, kterda produkt vyrabi.

Na pracovnim listé se muzeme pfesvédCit, jak Uspésna jsou v tomto smyslu loga firem svétovych
znacek a také se zamyslet nad faktem, jak houzevnaté prostfednictvim reklamy na nas tyto umeéle
vytvofené znaky pusobi, Casto az tak, ze zabiraji v&tsi misto v nasi paméti nez pfirozené tvary
pfedkladané samotnou prirodou.
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POPIS AKTIVITY:

Pro Z&ky je pfipraveny pracovni list, ktery je rozdéleny na poloviny. V jedné poloving jsou loga
znamych velkych spoleénosti a v druhé pulce jsou obrazky rostlin a zvitat. Zaci se nejd¥ive pokusf vyplnit
levou polovinu a napi§i nazvy znacek znamych svétovych spolec¢nosti. Zjistime, Ze tato ¢ast jde zakum
docela lehce a v pfipadé konkrétnéjsich otdzek na téma, ¢im se dana spoleCnost zabyva, Casto
dostaneme pfesnou a rychlou odpovéd. Nechame je potom vyplnit pravou polovinu pracovniho listu.
Cast zaku zjisti, Ze potfebuje v&tsf Sasovy prostor pro doplnéni této &dsti a také zjisti, Ze na otdzky typu
— uvedte pfesny néazev rostliny, ze které list pochdzi — neznaji odpoved. Dame jim prostor, aby se
vyslovili k tomu, jakou dulezitost ve svém Zivoté prikladaji svétu pfirody kolem nas a jakou svétu
materialnimu. Je vhodné toto diskuzni téma otevfit v nékteré z hodin Ob&anské vychovy a nechat prostor
na vypravéni zazitku. Upozoriiujeme, Ze pfi diskuzi je potfeba postupovat citlivé, protoze pravé vlastnictvi
urCitych znacek mobild a obleeni je ve véku dospivani ozehavou otdzkou, ktera velmi Casto rozdéluje
tfidu do mensich izolovanych skupin. V diskuzi bychom se méli orientovat vice na témata spojena
s pobytem v pfirodé a na osobni zazitky spojené s timto pobytem, které tvofi protipdl materidiniho svéta.

DOPLNUJICI AKTIVITA:
Zména loga

Nékteré firmy se po del$i dobé trvani rozhoduji pro zménu svého loga. Troufli byste si pfedélat
nékteré logo firmy svétové znaCky uvedené na pracovnim listu? Inspirovat se muzete i na nékterych
webovych strankach, kde lidé vytvareji parodie nékterych log, aby upozornili na to, Zze néco jiného
spole¢nost svym logem hlasa a néco jiného svymi aktivitami kona.

Zdroje:
Http.//www.youtube.com/watch?v=ttKwCpmH60w. [online]. [cit. 2012-01-27].

Stanovisté 7 — Prace s reklamou

CiL: Zélk popisuje zékladni cile reklamy a oznaci nékteré prfesvédCovaci techniky.
Zak proziva miru tlaku reklamy na svdj kazdodenni Zivot.
Z3k se ucl kriticky pfistupovat k informacim predkladanym reklamou.

POMUCKY: Papir, psaci potieby, pracovn( list 9.

POPIS AKTIVITY:

Rozdame zakim do dvojic pracovni list, na kterém jsou uvedeny v tabulce nej¢astéjsi prfesveédcovaci
techniky, kterymi se snazi tvdrci reklamy dosahnout svého cile — ovlivnit zdkaznika. Spole¢né zhlédneme
ukdazku jedné reklamy (odkazy na prehrani reklam z internetu nalezneme na DVD pfilozeném k metodice)
a pokusime se zaznamenat do tabulky, které techniky se b&hem reklamy objevovaly nejc¢astéji (opakovani
informace, odmeéna, hrozba, ztotoznéni, humor, sexudlni chovani atd.). Pokusime se spole¢né také urcit,
na kterou vékovou skupinu byla zhlédnutd reklama zamé¥ena. Zaci se snaZi definovat, podle &eho toto
zameéfeni poznali. Potom vybereme 5 znamych reklam a Z&ci se snazi pfi jejich sledovani odhalit
a zaznamenat do tabulky nej¢astéjsi pfesvédCovaci techniky. Vyzveme je, aby se pokusili do tabulky také
zaznamenat, jestli jim na reklamé néktera ¢ast vadi a proc.

DOPLNUJICI AKTIVITA:
Jak ti chutna bez obalu
Vyzkousime si, jak chutnaji jable¢né napoje od ruznych firem, kdyz nevidime pfi jejich konzumovani jejich
obal. Je opravdu nejchutngjsi ten ndpoj, do jehoZ propagace se vénuje nejvice financnich prostfedkd?
Pripravime sedm vzorku jable¢nych napoju (dzust a 100% $tav) do sklenic, které obalime papirem
a opatfime ¢isly. Kazdy zék dostane tabulku, do které bude zapisovat hodnoceni podle stupnice
uvedené v tabulce. Ochutndvku provede kazdy brékem, které bude na stanovisti pro zaky pfipraveno.
Po ukon&eni ochutnavky vedouci stanovis§té zapiSe (nejlépe na flipchart) souhrn v8ech hodnoceni
jednotlivych vzorkd a udéla soucet. Skupina sama vyhodnoti, ktery napoj chutnal vétsing zaku nejvice.
Obaly od napoju bychom meéli mit na stanovisti k dispozici a méli bychom Zaky vést k diskuzi o tom,
jestli jako spotfebitelé &tou informace na obalech a pfibalovych letacich. Jestli dokdzi z t&chto informaci
zjistit, zda ten nejchutnéjsi ndpoj je také podle sloZeni ten nejkvalitngjsi.
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Béhem této aktivity vyvstava Casto mnoho otdzek, které se tykaji kvality potravin a prav spotfebitele.
Jsou to témata, na ktera potom muazeme navazat napfiklad v hodinach Ob&anské vychovy.

Zdroje:
Http.//dum.rvp.cz/materialy/clovek-a-reklama-pokus.html. [online]. [cit. 2012-01-27].

Stanovisté 8 — SMS zpravy

CiL: Zék odhaluje podoby deformovani jazyka prostfednictvim SMS zprav.
%ék se uci kriticky pfistupovat k informacim predkladanym médii.
Zak proziva rizné neverbalni zpusoby pfenosu informace.

POMUCKY: Papir, psaci potfeby, pracovni list 10, text 7.

POPIS AKTIVITY:

Zaci se rozdéli do dvojic a vyberou si jeden z pfipravenych listkt, na kterém je vzkaz napsany v fedi
SMS zpravy a pokusi se ho co nejrychleji rozlustit. Kazdy listek ma Cislo, které si k prepsanému textu
dvojice zapiSe. Zpravy na listcich maji rdznou uroven ,zasifrovani* od jednoduchych zprav bez diakritiky
azZ po zpravy slozené povétsinou z akronymu a emotikonu. Kontrolu potom provedou Zaci spole¢né
s vedoucim stanovisté nebo ucitelem.

Aktivita muze v pfipadé dostatku ¢asu pokracovat. Vyzveme dvojice, aby sestavily svou SMS zpravu,
ve které pouziji co nejvice zkratek a emotikond a ostatni se potom co nejrychleji pokusi o jeji pfepis.

Na konci aktivity bychom si méli nechat prostor pro kratkou diskuzi o tom, jak SMS zpravy deformujf
bézny jazyk a polozit napfiklad otazku, jestli se Zaci domnivaji, ze se tento zkratkovity typ FfeCi objevi
i ve spisovném jazyce.

Informace pro ucitele

Emotikon (Cesky ekvivalent pro smajlik) je graficky symbol slozeny obvykle z interpunkénich
a specidlnich znaku, ktery vyjadfuje pisatelovu ndladu, postoj ¢i emoce. Vyznam této ikony je lépe
interpretovan pfi oto¢eni o 90" doprava.

Pouziva se predevsim v médiich, jako jsou internetové chaty a SMS zpravy. V sou¢asné dobé se
zacina objevovat i v pravidelnych periodikach, pfevazné pro mladez. Zac¢ina pronikat i do bézného
psaného projevu mladeze i do urcitého typu literatury. Napfiklad Pavel Herout pouzivda emotikony
ve svych knihach o programovani jiz od poloviny 90. let.

Zdroj: Http.//cs.wikipedia.org/wiki/Emotikon. [online]. [cit. 2012-01-27].

DOPLNUJICI AKTIVITA:
Predavani zprav

Zaci dostanou tfi minuty, aby se domluvili, jakym zptsobem
(beze slov) si budou ve skupiné predavat zprdavu. Jeden
ze skupiny se stane vysilatem a stoupne si na druhy konec
tFidy.

Vedouci stanovisté mu precte kratké sdéleni (jednu nebo dvé
vety), které musi zak bez pouziti mluveného nebo psaného projevu
odvysilat zbytku skupiny. Skupina si zvoli jednoho zapisovatele,
ktery vysilané sdéleni zaznamend a pfeda vedoucimu stanovisté.
Aktivita je zajimavéjsi, pokud ji hraje vice skupin v jedné mistnosti
zaroven.

Zaci b&hem aktivity zjisti, e si &ast textu dok&Zi domyslet,
komunikuji s vybranym vysilatelem zpravy a také se snazi naladit
na jeho neverbalni komunikaéni zpusob vyjadfovani. Jde o aktivitu,
ktera vyrazné podporuje skupinovou spolupraci.

N ¥

Seminar Média, Prostéjov
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Stanovisté 9 — Sestavte novinovou zpravu

CiL: 2ék odhaluje vztah tisténého slova a reality.
Zak odhaluje citlivost zpusobu pfedavani informaci.
Zak se UcCl kriticky pfistupovat k informacim predkladanym médii.

POMUCKY: Papfr, psaci potteby, pracovn( list 11, pracovnf list 12.

POPIS AKTIVITY:

Pripravime pro &tyfi skupiny rozstithanou zpravu z pracovniho listu 11. Ukolem Zaku je jednotlivé &asti
zpravy poskladat tak, aby na sebe textové i vyznamové navazovaly. Ve zpravé potom zaci oznali pét
slovnich spojeni, kterd do zpravy podle nich nepatfi (jsou nespisovd, pfili§ emotivné zabarvenda nebo
dokonce nepravdivd). Skupina také navrhne podobu fotografie — zadani pro fotografa, ktery ma fotografii
pro noviny pofidit. Na za zavér vytvofi Zaci poutavy titulek k celé zprave, ktery by dokézal upoutat zajem
Ctenafl. Pokud mame Casovy prostor, navrhneme skupiné, aby vytvofila Zivy obraz k danému tématu
novinové zpravy, a vedouci stanovisté pofidi z této aktivity fotografii.

DOPLNUJICI AKTIVITA:

Pozménéna fotografie

Z&ci maji k dispozici zékladni sérii dernobilych fotografii (pracovni list 12), kterou doplnime o vystfizené
obrazky osob, zvifat nebo véci vhodnych pro tvorbu jednoduchych koldzi. Na prazdné listeCky Z&ci
pripravi stru¢ny popis fotokoldzi, na kterych je zachyceno stejné prostfedi, jen s jinym typem doplnénf
(osoby, zvitete Ci pfedmétu). Vyznam fotografie se pozmériovanim doplnénych obrazkd osob, zvitfat
a vécl zasadné proméni a mél by vést zaky k vytvofeni zcela odliSnych popiskd. Po ukon&eni tvorby
si nechame kratky prostor pro diskuzi na téma, jak Ize manipulovat prostfednictvim médii i s obrazovou
informaci a zeptame se 7aku, jak pohlizeji na retuSovani fotografii znamych osobnosti a fotomodelek.

Mésto bude zrizovat nové atulky pro opusSténa zvirata.

O zajimavé staré objekty projevili zajem podnikatelé, e ——
.

4
- -
\

Filmafi si vybirali staré objekty k nataceni nového filmu.

—TEE B

]
i
|
i
I

Zdroje:
MICIENKA, M. a kol.: Zaklady medidini vychovy. Praha: Portél, 2007.
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4. Zavérecna reflexe

Po ukonceni tematického dne doporuCujeme vénovat je$té alespon jednu hodinu v kazdé tfidé
zavéreéné reflexi. K tomu muzeme opét vyuzit aktivitu z Uvodni motivaéni hodiny Vyméni si misto ten,
kdo... a zvolit otazky smétujici k ovéfeni trvani &i zméné nékterych postoju (napf. vymeéni si misto ten,
kdo se pokusi travit vice ¢asu s kamarady venku, ten, kdo bude ted opatrngjSi pfi ¢teni internetovych
zpray, ten, kdo bude tolerantngjsi k odliSnostem druhych atd.).

Muzeme opét slozit Casovou osu s doplnénim obrazkd meédii a vyzvat zéky, aby se pokusili
zformulovat, o co lidé pfisli s nastupem nového média nebo naopak, co bylo zachovano a inovovano
(napf. s nastupem knihtisku postupné zaniklo opisovani textd a knih a také zaniklo povolani pisafre, ale
rozsitila se moznost Cteni knih pro veétsi mnozstvi lidi). Jde o upozornéni na fakt, Zze kazda inovace
sméfuje ke zdokonalovani, od kterého si lidé Casto slibuji ulehceni v urcité oblasti, a zaroven vSak dava
prostor k zaniku nepouzivaného.

Je vhodné, aby bé&hem reflexe zaznéla i otdzka, jestli nam média usnadniuji zivot nebo jestli se na
nich stdvame spiSe zavisli. MUzeme toto téma vyuZzit pro vedeni diskuzni ligy, kdy se tfida rozdéli na ty,
ktefi obhajuji média jako zdroj usnadriovani komunikace, a na ty, ktefi argumentuji proti.

Nabizi se i forma zadani tvorby kratké literarni eseje na téma ,média a my"“ nebo na téma nékterého
citatu spojeného s médii. Jeden vhodny nabizime.

Nejvétsim luxusem dnesni doby je byt mimo dosah.
A béhem chvil off-line tu pro néco nebo pro nékoho opravdove byt.

Miriam Meckelova

Prehled pfiloh tematického dne:

Pracovni list 1 Slovo médium, dvousmérka.
Pracovni list 2 Casova osa, piktogramy.
Pracovni list 3 Vystup z fady.

Pracovni list 4 Reklamni slogany.

Pracovni list 5 MUj Skolni den s reklamou.
Pracovni list 6 Kolportéfi.

Pracovni list 7 Je to pravda.

Pracovni list 8 Svétové znacky.

Pracovni list 9 Prace s reklamou.

Pracovni list 10 Texty SMS zprav.
Pracovni list 11 Sestavte novinovou zpravu.
Pracovni list 12 Kolaz.

Text 1 Tabulka stanovist.

Text 2 Vyzvy k vyméné mista.
Text 3 Vystup z fady.

Text 4 Zasady pfi tvorbé sloganu.
Text 5 Zasady pfi tvorbé titulku.
Text 6 Vyvoj famy.

Text 7 Zkratky a emotikony.
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